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INTRODUCTION

Cette publication est un support d’information destiné aux 
professionnels travaillant en animation ou en formation avec 
un public d’adultes. L’objectif de ce support est de permettre 
à ces professionnels de s’approprier des concepts et un 
vocabulaire relatifs à la presse écrite ainsi que de leur proposer 
un passage en revue des quotidiens publiés en Belgique 
francophone. Il s’agit aussi de les encourager à amener la 
thématique de la presse écrite au sein de leur groupe.

Le support intègre différents éléments. Les sept fiches 
informatives qui constituent le cœur du support permettent 
de poser un regard sur la diversité de la presse quotidienne 
francophone en Belgique. Chacune d’elles présente un des 
quotidiens francophones de Belgique : 

 L’Avenir, La Dernière heure – Les Sports, 
L’Echo, La Libre Belgique,  

Metro, Le Soir et Sud presse.

Elles sont accompagnées de ce carnet fournissant quelques 
repères sur des concepts liés à la presse quotidienne, sur 
son rôle dans la société de l’information ainsi qu’un glossaire 
des termes couramment utilisés en journalisme. 

Afin que chaque journal soit présenté dans son ensemble, les 
fiches en dressent le portrait à travers une série d’éléments 
qui permettent de l’identifier clairement : son histoire, ses 
propriétaires, ses éditions, sa ligne éditoriale, son contenu. 
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Ces fiches permettent de percevoir ce que chaque publication entend proposer à ses lecteurs, notamment à travers : 

La hiérarchisation de l’information 
Quelles sont les informations priorisées ? 
Quelles sont celles qui font la une ?

 Le style rédactionnel 
Quel est le langage utilisé ? 
De quelle longueur sont les articles ? 
Quelle place est accordée aux témoignages, aux citations, 
à l’analyse ? 
Quelles sont les actualités sélectionnées ? 
Quelles sont les sources des journalistes ? 

 Les titres 
Les titres sont-ils plutôt indicatifs, explicatifs, 
d’opinion, ludiques, énigmatiques, interpellateurs, 
sensationnalistes … ? 
Sont-ils complétés de sur-titres ou de sous-titres ? 

 Le graphisme  
Quel est le style graphique du journal ? 
Plutôt sobre ou tape-à-l’œil ? 
Des couleurs sont-elles utilisées ? 
Sont-elles vives ou pâles ?

Les illustrations 
Sont-elles nombreuses ? 
S’agit-il d’infographies, de dessins, de photos, de 
photomontages ? 
Comment servent-elles les articles ?

La publicité  
Les publicités sont-elles nombreuses ? 
Quelle place occupent - elles dans le journal ?
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La présentation de chaque journal sous forme de fiche 
individuelle a été choisie afin de favoriser la maniabilité et la 
circulation de l’information au sein d’un groupe, si ces fiches 
sont utilisées en formation ou en animation.

Par ce biais, Cultures & Santé souhaite favoriser l’approche 
de la presse au sein des groupes d’adultes en situation 
d’apprentissage ou en formation. En s’adressant aux 
professionnels de l’Éducation permanente, il s’agit in fine de 
permettre à tous de se familiariser avec la presse écrite, 
d’aller au-delà des éventuelles appréhensions qu’un quotidien 
peut susciter chez des personnes peu habituées à ce support 
d’information et de fournir des éléments permettant de 
comparer des journaux entre eux. L’idéal étant de réaliser 
ces exercices de découverte et de comparaison en apportant 
les éditions du jour en animation. 

Par cette étape de familiarisation, c’est l’accès à la citoyenneté 
qui est visée. Le quotidien reste, aujourd’hui encore, un 
support incontournable pour percevoir les enjeux de notre 
société, pour y porter un regard critique et ainsi participer 
au débat démocratique.
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LA LIBRE BELGIQUE 

(Quotidien généraliste national)

La Libre Belgique fait sa une sur ce 

qui fait l’actualité politique, écono-

mique ou sociale en Belgique ou à 

l’étranger. L’information principale 

est décrite schématiquement par 

un titre, un sous-titre et une pho-

tographie. Une colonne « som-

maire » présente les autres titres 

majeurs de l’actualité. 

Dans les pages du journal, les princi-

pales rubriques se succèdent com-

me suit : « Planète » (un regard sur 

la planète et la sauvegarde de l’en-

vironnement), « Belgique » (actua-

lités et analyses), « International » 

(plusieurs pages y sont consacrées), 

« Economie » (informations écono-

miques et financières), « Sports » 

(résultats et analyses), « Carnet » 

(avis et petites annonces) et « Ré-

gions » dont le contenu varie selon 

les éditions. Sous la rubrique « Dé-

couvertes », La Libre rassemble l’ac-

tualité culturelle, la tribune d’opi-

nions, l’actualité des médias et les 

informations pratiques. La dernière 

page du journal intègre en plus d’un 

court éditorial, une synthèse du 

contenu du journal avec ses prin-

cipales informations. La rubrique 

« Regards » présente fréquemment 

une photo d’actualité sur une dou-

ble page, au milieu du journal. 

Chaque jour, La Libre Belgique est ac-

compagnée d’un ou plusieurs supplé-

ments spécifiques à une thématique : 

le lundi, Lire, le mardi, La Tribune de 

Bruxelles (actualité bruxelloise pour 

l’édition bruxelloise uniquement) ; le 

mercredi, La Libre Culture ; le jeudi, 

La Libre Immo (l’immobilier) ; le ven-

dredi, Arts Libre (le monde de l’art) ; 

le samedi, La Libre entreprise, Essen-

tielle (hebdo féminin) et Momento 

(hebdo télé).

La Libre
Diminutif 

Bruxelles, Brabant-Wallon, Hainaut, Liège,   

Namur-Luxembourg et Flandre (en français)

Éditions régionales

Format 

Mini-tab

Parution 

Du lundi au samedi

Tirage quotidien 

43 905 exemplaires (2e trimestre 2009 source CIM)

Slogan 

« Comprendre, c’est déjà agir »

Prix en Belgique  

1,10 €

Propriétaire 

Groupe IPM

CONTENU

L� ������ ����������� �� B������� �����������

CS

www.lalibre.be

LA DERNIÈRE HEURE – LES SPORTS  
(Quotidien généraliste national)

La DH

Diminutif 

Namur-Luxembourg, Liège, Tournai-Ath- Mouscron, Mons, 
Charleroi, Brabant et Bruxelles

Éditions régionales

Format 
Mini-tab

Parution Du lundi au dimanche

Slogan « C’est du direct »
Prix en Belgique 

1,10 €

63 033 exemplaires (2e trimestre 2009 source CIM)

Tirage quotidien 

Propriétaire 
Groupe IPM

www.dhnet.be 

La DH fait généralement sa une 
sur les sports, sur un fait divers ou 
sur un sujet de société. L’actuali-
té y est souvent mise en scène à 
travers un titrage grandiloquent 
et des images frappantes. La DH ouvre couramment ses pa-

ges par une enquête de société 
sur des thèmes touchant le belge 
lambda et ses habitudes. Ensuite, 
viennent l’actualité politique et 
sociale intérieure et l’actualité du 
monde (plus brièvement). Une 
rubrique socio-économique inti-
tulée « Vivre mieux » précède la 
série de pages parlant des faits di-
vers. L’actualité régionale (« Chez 
nous ») et les pages « Zoom » 
reprenant l’actualité des célébri-
tés, les services, le courrier des 
lecteurs et les divertissements 
referment le cahier principal. 

Des rubriques différentes y sont 
présentes de manière hebdoma-
daire : multimédia, rock, cinéma, 
auto-moto, etc. Le second cahier 
(« Le moniteur des sports ») est 
entièrement consacré aux sports 
ou plus précisément aux événe-
ments sportifs et à tout ce qui 
gravite autour : l’avant et l’après 
compétition, les transferts, les 
vedettes …

Deux suppléments accompa-
gnent le journal en fin de se-
maine : un magazine sportif (Les 

Sports Mag) et un magazine télé 
(Télé DH). Les éditions régionales 
d’Ath-Tournai-Mouscron et de 
Bruxelles sont respectivement 
accompagnées chaque semaine 
des magazines régionaux « Pi-

card Magazine » et « La tribune de 
Bruxelles ».

L� ������ ����������� �� B������� �����������CS

CONTENU L’AVENIR 
(Quotidien généraliste régional)

L’Avenir Namur, L’Avenir Basse-Sambre,  

L’Avenir Entre -Sambre - et - Meuse, L’Avenir Brabant - Wallon, 

L’Avenir Luxembourg, L’Avenir - Le Jour Verviers, L’Avenir 

Huy-Waremme, L’Avenir - Le Courrier de l’Escaut (Tournai) 

et L’Avenir - Le Courrier (Mouscron)

Éditions régionales

Format 

Tabloïd

Parution 

Du lundi au samedi

Slogan 

« L’Avenir est au contenu »

Prix en Belgique 

1,10 €

96 273 exemplaires (2e trimestre 2009 source CIM)
Tirage quotidien 

Propriétaire 

Groupe Corelio

CONTENU

L’Avenir consacre généralement 

sa une à une actualité nationale : 

des faits ou des enquêtes de so-

ciété, la politique intérieure, les 

sports parfois. Les bandeaux su-

périeurs et inférieurs de la pre-

mière page peuvent tantôt met-

tre en avant du national, tantôt 

du régional. La colonne de droite 

constitue le menu des principales 

actualités régionales. Son conte-

nu varie selon les éditions.

Le cahier national commun aux 

9 éditions présente en premier 

lieu les informations du jour en 

Belgique (politique, social, socié-

té, santé, judiciaire). S’ensuivent 

l’actualité internationale, pré-

sente de manière sommaire, et 

les infos pratiques et conseils de 

consommation. Les pages « Ma-

gazine » (cinéma, télévision, mu-

sique, célébrités, météo, jeux) et 

la page « Forum » (espace d’ex-

pression d’opinions) referment 

le cahier.

Au centre du journal se trouve un 

cahier détachable dont le conte-

nu est propre à chaque édition 

régionale. Il est intégralement 

consacré à la vie locale et aux 

sports. Toutes les informations 

de proximité y sont publiées : les 

événements politiques, festifs et 

culturels, les projets communaux, 

l’actualité des personnalités lo-

cales, les faits divers, les annon-

ces nécrologiques … Le cahier 

se termine par les informations 

sportives internationales, natio-

nales mais aussi locales. Dans ces 

pages, une place est prise par les 

annonceurs locaux. 

Le lundi, un volumineux cahier 

est consacré aux résultats spor-

tifs du week-end. Le supplément 

Deuzio, accompagne L’Avenir le 

samedi. Ce magazine est consa-

cré à la détente et aux loisirs : la 

télé, la lecture, les sorties cultu-

relles, la mode, la décoration, les 

voyages …

L� ������ ����������� �� B������� �����������

CS

www.lavenir.net 

LE SOIR (Quotidien généraliste national)

Bruxelles, Brabant-Wallon, Hainaut, Liège  
et Namur-Luxembourg

Éditions régionales

Format 
Berlinois 

Parution Du lundi au samedi

Prix en Belgique 
1,10 €

89 540 exemplaires (2e trimestre 2009 source CIM)

Tirage quotidien 

CONTENU

Propriétaire Groupe Rossel

La une du Soir met en avant le 

principal événement de l’actua-

lité belge (le plus souvent) ou 

internationale avec un titre ac-

crocheur, un condensé d’article 

et une photo l’accompagnant. 

Cette une fournit des accroches 

sur divers autres sujets qui font 

l’actualité. Elle se veut le menu 

du journal et paraît déjà comme 

une mosaïque d’informations. Le Soir comporte différentes ru-

briques, réparties en quatre ca-

hiers qui peuvent être différem-

ment agencés. Le premier cahier 

regroupe généralement des ar-

ticles d’actualité sur les thèmes 

politiques, socio-économiques 

et de société. On y retrouve éga-

lement l’éditorial et le dessin 

journalistique du jour. La rubri-

que « Zoom » porte une atten-

tion plus posée sur un sujet ou 

un thème investigué. L’actualité 

du monde, l’actualité régionale 

et la tribune d’opinions appelée 

« Forum » constitue la plupart 

du temps le deuxième cahier. Le 

troisième est consacré à l’actuali-

té économique et financière ainsi 

qu’aux sports. La culture, l’actua-

lité des médias et les rubriques 

« détente » comme la météo et 

les programmes télé remplissent 

les pages du dernier cahier. Des 

rubriques récurrentes (lecture, 

automoto …) intègrent chaque 

semaine les différents cahiers. 

Une place importante est prise 

par les annonceurs ; la publicité 

est présente sur presque toutes 

les pages du journal. Plusieurs suppléments sont asso-

ciés à certaines éditions : le Mad 

(magazine culturelle), le mercre-

di ; Immo (actualité immobilière), 

le jeudi ; Zap (magazine télé), le 

vendredi ; Victoire magazine (ma-

gazine féminin) et Références (of-

fres d’emploi), le samedi.

L� ������ ����������� �� B������� �����������CS

www.lesoir.be  

L’ECHO 

(Quotidien économique et financier)

Format 

Belge 

Parution 

Du mardi au sam
edi  

Prix en Belgique 

1,70 €

17 758 exemplaire
s (2

e  trim
estre

 2009 source CIM)
Tirage quotidien 

CONTENU

Propriétaire 

Mediafin

Dans sa une, L’Echo met en avant 

le principal titre de l’actualité 

économique ou politique belge 

ou internationale. Un texte de 

synthèse et une photographie le 

présente au centre de la page. Le 

reste de la page (le bandeau, les 

sous-tribunes et le pied de page) 

intègre les autres titres de l’actua-

lité développés à l’intérieur de la 

publication. Cette page constitue 

un sommaire relativement com-

plet du journal.

L’Echo se compose de deux ca-

hiers. Le premier s’ouvre avec 

les pages « Événement » qui dé-

veloppent le titre placé en une. 

L’actualité des entreprises et 

des différents secteurs d’activité 

économique (industrie, banque, 

communication, finance …) est 

rassemblée sous le titre « Entre-

prises et business ». Le cahier se 

clôt par une tribune d’opinions 

nommée « Débats et opinions ». 

Le second cahier vise les investis-

seurs principalement puisqu’ils 

y retrouvent les chiffres de la 

bourse et des informations et 

conseils relatifs aux placements 

financiers. La dernière page ap-

pelée « Épinglé » porte un regard 

économique sur d’autres théma-

tiques (sport, art, société …) et 

compile quelques infos insolites.

L’Echo sort le samedi avec un sup-

plément « Week’End » qui propo-

se des papiers plus « magazine » 

réalisés par la rédaction. Le sup-

plément Mon Argent qui a com-

me sujet les finances des particu-

liers se trouve encarté dans les 

pages du journal le même jour. 

Sabato, un magazine qui se veut 

raffiné et au contenu intemporel 

(voyage, gastronomie, produits 

de luxe …) constitue le dernier 

supplément du samedi. Ces deux 

derniers suppléments ont des ré-

dactions qui leur sont propres.

L� ������ ����������� �� B������� �����������

CS

www.lecho.be 

METRO 
(Quotidien généraliste gratuit)

1 édition francophone (en-tête du journal en vert) et  
1 édition néerlandophone (en-tête du journal en bleu)

Éditions régionales :

Format 

Tabloïd

Parution 

Du lundi au vendredi   
mardi et vendredi en Juillet-Août  

Prix en Belgique 

Gratuit

290.000 exemplaires (pour les deux éditions / 2010 source Metro)

Tirage quotidien 

CONTENU

Propriétaire 

Mass Transit Media

La une présente déjà des arti-
cles condensés des principaux 
titres de l’actualité. Elle est com-
plétée par un sommaire et une 
photo insolite ou décalée com-
mentée. Metro ouvre ses pages 
par la politique belge et une ru-
brique société. Plusieurs pages 
sont ensuite dédiées à l’actualité 
internationale, qui précède les 
informations économiques et 
financières rassemblées sous la  
rubrique « Business ». Un espace 
important est consacré aux offres 
d’emploi et à l’actualité des em-

ployeurs. La deuxième partie du 
journal se partage entre les infos 
culturelles, les médias, les diver-
tissements et le sport. Des rubri-
ques thématiques spécifiques re-
viennent chaque semaine : « On 
the road » (auto-moto), « Lifes-
tyle » (mode), « Books » (littéra-
ture), « Soundcheck » (musique), 
« Check-in » (tourisme) …

L’espace publicitaire est très im-
portant puisque sa vente repré-
sente la seule rentrée financière 
d’un journal gratuit.

L� ������ ����������� �� B������� �����������

CS

www.metrotime.be 

La LibreDiminutif : 

Slogan : 

« Comprendre, c’est déjà agir »

SUD PRESSE 

(Quotidien généraliste régional)

La M
euse (Liège, Namur, Basse

 Meuse, Vervie
rs, H

uy-W
a-

remme, Luxembourg), 
La N

ouvelle Gazette (Charle
roi, 

Centre, Sambre/Meuse), La Province (Mons), N
ord Eclair

 

(Mouscro
n, Tournai) e

t La Capitale
 (Bruxelles)

Éditions régionales

Format 

Berlinois

Parution 

Du lundi au sam
edi

Prix en Belgique 

1 €

121 134 exemplaire
s (2e trim

estre
 2009 source CIM)

Tirage quotidien 
CONTENU

Même si elle intègre des élé-

ments communs (le graphisme 

et certains sujets), la
 une de Sud 

Presse varie selon les éditions. 

Ces unes très illustrées mettent 

en avant des actualités régiona-

les et nationales. Société, faits 

divers, sports sont les thèmes 

qu’elles mettent le plus fréquem-

ment en évidence. 

Les journaux Sud Presse présen-

tent quatre cahiers. Le premier 

cahier est consacré à l’actualité 

régionale et locale. Seules les 

premières pages rendent compte 

d’une actualité plus nationale. Le 

reste du cahier se concentre sur 

les faits-divers, l’actualité locale 

et les réactions des acteurs lo-

caux la concernant. Le deuxième 

cahier est un cahier national com-

mun à tous. Il re
trace brièvement 

les principaux titres de l’actua-

lité judiciaire, politique, sociale 

et économique nationale et offre 

des rubriques magazines (entre-

tien avec des célébrités, conseils 

pour le consommateur …).Le 

troisième cahier est entièrement 

consacré aux sports. Il re
trace les 

événements sportifs nationaux 

et internationaux mais se situe 

aussi au coeur des clubs sportifs 

régionaux en rendant compte 

de l’actualité sportive locale. 

Sud Peps est le nom du dernier 

cahier. On y retrouve l’actualité 

people (musique, cinéma …) et 

télé (émissions télévisuelles à lar-

ge public et séries) mais aussi des 

jeux, l’horoscope et un espace de 

paroles pour les lecteurs. 

Sud Mag accompagne l’édition du 

week-end. Il p
ropose plus de 80 

pages consacrées à la télé, aux 

loisirs, aux « people », à la musi-

que, aux tendances de consom-

mation et une information de 

proximité. Sud Top, un cahier 

spécial consacré à l’emploi, l’im
-

mobilier et l’auto, proposant des 

articles et des petites annonces, 

paraît également dans l’édition 

du week-end. 

L� ������ ����������� �� B������� �����������

CS

Propriétaire 

Groupe Rossel

www.sudpresse.be 
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LA pRESSE qUOTIDIENNE AUjOURD’hUI 

En Belgique comme ailleurs, la vente de la presse écrite 
quotidienne est en baisse continue depuis un demi-siècle et les 
recettes publicitaires ont tendance à fondre. Cela s’explique 
notamment par le fait que les canaux d’information ont 
évolué et se sont multipliés. Les quotidiens ont vu émerger 
différents redoutables concurrents au cours du XXe siècle : la 
radio, la télévision puis internet. Aujourd’hui, la presse doit 
prendre en compte l’hégémonie du web social (blogs, forums, 
réseaux sociaux), média très réactif dans lequel chacun est à 
la fois consommateur et producteur d’informations.

Pour faire face à la concurrence de ces nouveaux médias, 
les quotidiens « papier » ont dû évoluer et proposer autre 
chose que ce qu’ils avaient historiquement l’habitude 
de proposer. Certains journaux ont misé sur le fond en 
fournissant plus d’analyses, de réflexions et de mises en 
perspective de l’actualité, en donnant plus de place aux 
paroles des experts et des leaders d’opinion, en se voulant 
plus universels ou au contraire en affirmant plus clairement 
certaines positions. D’autres journaux ont pris le parti 
d’être au plus proche des préoccupations des lecteurs, 
de susciter leur curiosité par différents mécanismes 
d’accroche, en multipliant les enquêtes de société, en 
mettant en avant le côté spectaculaire de l’actualité, en 
surdimensionnant certains de ses aspects ou en donnant 
de manière plus systématique la parole au citoyen. 
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Du point de vue de la forme également, tous les quotidiens 
ont dernièrement fait peau neuve : en optant pour de 
nouveaux formats plus maniables, en choisissant de 
nouveaux papiers, en adoptant un graphisme plus moderne, 
en apportant plus de couleur aux éditions ou en améliorant 
la qualité des images. Tout cela a rendu le quotidien plus 
pratique et ergonomique. La presse écrite quotidienne conserve toujours une réelle 

plus-value au regard de l’information distillée sur le web. Le 
quotidien offre au lecteur un rapport singulier à l’information, 
une autre temporalité essentielle pour comprendre le monde. 
Il reste un média qui permet d’amener des sujets dans l’espace 
public, de les approfondir et s’affirme plus que jamais comme 
vecteur d’expression.

Dans tous les cas, au risque de déposer le bilan, les quotidiens 
ne peuvent plus se limiter à rendre compte de l’actualité mais 
ils se doivent de faire l’actualité. Cela les conduit parfois à 
quelques dérives qui leur font oublier leur objectif principal 
(idéal) : celui d’informer en apportant un regard sur le monde 
et en suscitant la réflexion.

Internet étant devenu la principale source d’information, être 
présent sur la toile devient indispensable pour un quotidien. 
Aujourd’hui, tous les journaux écrits ont développé leur 
site internet d’information. Les versions web des journaux 
donnent un accès immédiat à l’information. Celle-ci est 
mise à disposition de manière brute, sans prise de recul. 
Les journaux visent donc une certaine complémentarité 
entre la version web, qui offre un fil d’information continu 
multimédia et permet au lecteur d’interagir directement, 
et la version papier qui authentifie l’information et la met 
en perspective ou en scène, dans le respect d’une ligne 
éditoriale clairement déterminée.
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LA LIgNE éDITORIALE

élément constitutif de tout média, la ligne éditoriale 
désigne la manière dont est traitée l’information au sein de 
celui-ci. En d’autres mots, elle détermine l’angle d’approche 
de l’actualité. Elle est fonction des caractéristiques du public 
auquel le média s’adresse et traduit une idéologie ou des 
valeurs portées par la rédaction. La ligne éditoriale assure 
une cohésion globale à l’ensemble du contenu et définit 
l’identité du média. 

Concrètement, la ligne éditoriale va déterminer : 

•  la structuration du média, la hiérarchisation des 
rubriques les unes par rapport aux autres (politique, 
économie, société, culture, sports …) ; 

•  l’importance accordée aux différents sujets ainsi 
que leur place dans le média (nombre de pages 
des rubriques, longueur de l’article, grandeur de 
l’illustration) ; 

•  le choix de traitement de l’information : se baser sur 
des déclarations, faire un reportage ou organiser 
une interview ; illustrer par une photo, insérer une 
infographie ou ne pas illustrer … ; 

•  l’équilibre adopté entre la restitution de faits, leur 
analyse et éventuellement une prise de position ;  

•  le ton rédactionnel et graphique.
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La ligne éditoriale est en grande partie esquissée par 
l’équipe rédactionnelle avec, à sa tête, le rédacteur en chef. 
Elle choisit les sujets à traiter, puis définit la manière dont 
le sujet va être abordé : sur le plan social, économique ou 
politique, d’un point de vue plus individuel ou collectif, dans 
une optique générale ou locale … Par ce biais, le média 
propose des pistes permettant au public de se forger sa 
propre vision des sujets traités. Plus la ligne éditoriale est 
précise et forte, plus le média pourra se distinguer par 
rapport à d’autres. Elle permettra au public de choisir d’être 
fidèle ou non au média. 

à l’heure actuelle, il n’est plus possible pour une équipe 
rédactionnelle d’avoir une maîtrise totale sur sa ligne 
éditoriale. En effet, les journalistes sont soumis à diverses 
pressions internes (propriétaires et actionnaires du journal, 
collaborateurs) et externes, qu’elles soient financières 
(annonceurs publicitaires) ou sociopolitiques (pouvoir 
en place, lobbies). Une multitude de facteurs d’influence 
entrent en ligne de compte et déterminent les choix qui  
sont faits par la rédaction. La ligne éditoriale d’un média 
dépend donc aussi du caractère de celui-ci, des ressources et 
surtout de l’esprit d’indépendance de l’entreprise qui l’édite. 

Mieux connaître la structure d’un média, savoir quels sont 
ses propriétaires, quelle est son histoire, quels sont les 
principaux annonceurs qui le rétribuent, quel public il vise … 
permet de mieux comprendre la manière par laquelle il 
traite l’actualité et, par conséquent, de mieux la décrypter. 
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LA UNE 

Bandeau

Manchette OreilleOreille

triBune

SOuS-triBune

Ventre
SOuS - 

triBune
SOuS - 

triBune

rez-de chauSSée 
Ou 

Pied de Page

cheVal

► La une est la première page d’un journal, la plus importante. 
Elle a pour fonction d’attirer l’attention du lecteur. Elle 
tente d’attiser sa curiosité par de grands titres (notamment 
en tribune) et par des photographies (notamment dans le 
ventre). Elle comporte le logo du journal (dans la manchette) 
qui l’identifie clairement, renseigne sur le contenu de la 
publication et laisse parfois présager des exclusivités que le 
lecteur pourra y trouver.

Le schéma suivant montre les différentes 
parties d’une « une » classique.  

Actuellement, chaque journal propose 
sa propre composition de une qui peut 

s’éloigner de ce schéma classique.  
La rédaction pourra également la faire 

évoluer en fonction de l’actualité qu’elle 
souhaite mettre en avant.

 ► 
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LES fORMATS DE LA pRESSE éCRITE qUOTIDIENNE 

Les quotidiens peuvent se présenter sous de plus ou moins grands formats.  
Voici leur nom et leurs caractéristiques, du plus grand au plus petit :

Format 
Broadsheet

95 - 420 x 560 - 600 mm, 
en 6 à 9 colonnes de 
texte

Appelé également grand format, le Broadsheet était 
désigné comme le format classique des quotidiens. Il 
est bien plus rare aujourd’hui car jugé encombrant. Il 
reflète l’idée de tradition, de sobriété et de continuité. 
Il connote généralement les journaux de référence.

Die Welt 
(Allemagne), 
The New York 
Times (Etats-Unis), 
L’Equipe (France) 

Format Belge 365 - 370 x 520 - 530 mm. 
Il est un peu moins long 
et moins large que le 
grand format.

Appelé également format rhénan, ce format était, 
par le passé, utilisé par de nombreux  journaux en 
Belgique. Ce format a été petit à petit abandonné.

L’Echo
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Format 
Berlinois

315 - 320 x 470 - 475 mm, 
en 6 colonnes

Actuellement, ce format est largement utilisé par 
les journaux de référence (mais pas uniquement). 
Précédemment, en format broadsheet, ils ont, dans un 
souci de modernité, adopté ce format plus maniable.

Le Soir, Sud Presse, 
Le Monde (France), 
The Guardian 
(Royaume-Uni),  
La Repubblica 
(Italie)

Format 
Tabloïd

285 - 290 x 370 - 410 mm,  
en 4 à 6 colonnes

C’est le format résultant du pliage en deux du 
broadsheet. à l’origine, le format tabloïd était 
utilisé par la presse populaire. Il connote encore au 
Royaume-Uni une presse sensationnaliste. Différents 
journaux (notamment des quotidiens de référence) 
qui souhaitaient rajeunir leur publication ont adopté 
ce format plus ergonomique.

L’Avenir, Metro, 
El Pais (Espagne), 
Libération (France), 
The Sun (Royaume-
Uni)

Format 
Mini-tab

10-227 x 290-340 mm, 
en 5 colonnes

Appelé également demi-berlinois, il est le résultat du 
pliage en deux du format berlinois. Ce format donne 
au quotidien un aspect magazine.

La Libre Belgique, 
La Dernière Heure 
– Les Sports Ce visuel ci-contre permet 

de comparer les 5 formats ►
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Broadsheet ◄

Belge ◄

Berlinois ◄

Tabloïd ◄

Mini-tab ◄

Ce visuel ci-contre permet 
de comparer les 5 formats ►
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LES pROpRIéTAIRES DES qUOTIDIENS BELgES fRANCOphONES

En Belgique, la presse est hautement concentrée. Les médias en général et la presse écrite en particulier y sont contrôlés 
par quelques familles fortunées du pays. Côté francophone, trois grands groupes de presse se partagent les différents titres 
quotidiens publiés : Corelio, IPM et Rossel. 

Rossel

Le groupe Rossel est détenu à 100% par la famille Hurbain, 
famille cousine de la famille Rossel fondatrice du groupe. 
Le groupe détient totalement ou en partie différents types 
de média. Il est présent en presse écrite (quotidienne, 
périodique, gratuite), dans l’audiovisuel et sur le web 
en Belgique mais aussi à l’étranger. Il possède également 
plusieurs régies publicitaires. Il détient en partie le capital 
de Mediafin, avec De Persgroep et celui de Mass Transit 
Media, avec Concentra. Le groupe Rossel dépasse la moitié 
du tirage des quotidiens francophones en Belgique.

Quotidiens francophones édités : Le Soir, L’Echo (via 
Mediafin), Sud Presse, Metro (via Mass Transit Media)

Corelio

Corelio est un groupe de presse flamand issu de la VUM 
(Vlaamse Uitgeversmaatschappij), société d’édition créée en 
1976 par André Leysen. Le groupe est aujourd’hui détenu par 
la famille Leysen et d’autres richissimes familles flamandes. 
Le groupe est propriétaire de différents titres quotidiens 
belges et détient des participations dans différents médias 
audiovisuels. C’est en 1999, que la VUM rachète Mediabel, 
éditeur des journaux du groupe Vers l’Avenir jusqu’alors.

Quotidien francophone édité : L’Avenir
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IPM

 IPM est une société anonyme, propriété de la famille Le 
Hodey. Le groupe multimédia est présent dans la presse 
quotidienne, la presse périodique, en radio et sur internet. 
Il gère également la régie publicitaire RGP.

 Quotidiens francophones édités : La Dernière Heure – Les 
Sports, La Libre Belgique
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gLOSSAIRE

Agence de presse : entreprise qui a pour 
objet la collecte, le traitement et la diffu-
sion d’informations qu’elle propose sous di-
verses formes ( dépêche, photo, article … ) 
aux médias, aux sociétés privées et aux 
institutions publiques contre paiement. 

Annonceur : personne qui paie pour fai-
re passer un message publicitaire dans 
un média.

Avant-titre : texte précédant le titre.

Brève : information brièvement annon-
cée ( dix lignes maximum ). Lorsqu’elle 
a un titre, on l’appelle « filet ». Dans un 
cadre, elle devient « encadré ».

Bouillon : ensemble des journaux inven-
dus.

Carte blanche : texte argumenté qui 
exprime une prise de position, un point 
de vue particulier suscité par un événe-
ment. La carte blanche est rédigée par 
des représentants de la société civile ou 
des politiques.   

Chapeau : texte généralement court qui 
précède un article, le présente et invite 
à sa lecture. 

Communiqué de presse : document 
envoyé aux médias par une institu-
tion ou un organisme, dans le but 
de les informer d’un événement.  
Le communiqué de presse est destiné à 
être repris en tout ou partie ou bien à 
donner envie aux journalistes d’en faire 
un article plus complet à leur façon. 

Éditorial : généralement rédigé par le 
rédacteur en chef, l’éditorial est un ar-
ticle qui reflète le positionnement de la 
rédaction sur une actualité ou qui réaf-
firme l’orientation, la ligne éditoriale du 
journal. 

Dépêche : information rédigée et ra-
pidement diffusée par une agence de 
presse. Les informations communiquées 
par dépêche se résument à l’essentiel. 

Droit de réponse : possibilité qu’a une 
personne ayant été citée dans un journal,  
de soumettre à ce même média un tex-
te de réponse devant obligatoirement 
être publié. 
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Entrefilet : court article inséré dans un 
journal de manière à attirer l’attention. 

Hebdomadaire : publication qui paraît 
une fois par semaine. 

Journal de référence : journal qui se 
caractérise par la sobriété du ton ré-
dactionnel et le sérieux des informa-
tions qu’il développe. Il privilégie les 
informations politiques, économiques 
et culturelles.

Lectorat : ensemble des lecteurs d’une 
publication. 

Manchette : très gros titre barrant la 
première page d’un quotidien.

Papier : article destiné à un journal. 

Rédaction : ensemble des rédacteurs 
d’un journal. 

Régie publicitaire : société chargée de 
la vente des espaces publicitaires aux 
annonceurs.

Sous-titre : titre secondaire placé sous 
le titre principal d’un article de journal.

Sur-titre : titre complémentaire placé 
au-dessus du titre principal d’un article 
de journal.

Tabloïd : le mot tabloïd désigne à la fois 
un petit format de journal et une typo-
logie de quotidien sensationnaliste. 

Titraille : ensemble des éléments d’un 
titre. Elle peut comporter un surtitre, 
le titre principal et un sous-titre.

Tribune : rubrique offerte au public par 
un média.

Une : première page d’un journal. Elle 
présente les informations jugées princi-
pales, qui seront détaillées dans les pages 
suivantes. La une reflète l’image du jour-
nal tout entier. 
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Sélection de sites 
 
www.ajp.be 
  Association des journalistes professionnels 
 
www.cim.be 
   Centre d’information sur les médias 
 
 www.clemi.org 
   Centre de liaison de l’enseignement et des médias d’information (France)

www.espace-citoyen.be
  Portail de la citoyenneté en Communauté française  
  (sous-thème : Univers des médias)

www.jfb.be
  Les journaux francophones belges

www.media-animation.be
  Média animation asbl
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